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	Курстың академиялық презентациясы


	Пәннің мақсаты
	Оқытудың күтілетін нәтижелері  (ОН)

Пәнді оқыту нәтижесінде білім алушы қабілетті болады:
	ОН қол жеткізу индикаторлары (ЖИ) 
(әрбір ОН-ге кемінде 2 индикатор)

	Пәннің мақсаты - бұқаралық коммуникацияның психологиялық аспектілері туралы, бұқаралық сананың негізгі механизмдері, функциялары мен формалары және бұқаралық коммуникация процестерін әлеуметтік-психологиялық басқарудың заманауи әдістері туралы түсініктерді қалыптастыру.


	ОН 1: - бұқаралық ақпарат құралдарымен өзара әрекеттесуіндегі коммуникацияларды зерттеу.
	ЖИ 1.1: - халықаралық қарым-қатынастың еркін мәнін баяндау

ЖИ 1.2: - әлемдегі және Қазақстандағы халықаралық коммуникациялық қызметтің әлеуетін көрсету

ЖИ 1.3: - кәсіби қызмет үшін елдегі және әлемдегі халықаралық коммуникацияның негізгі идеяларын біріктіру.

	
	ОН 2: - семиотиканың (Умберто Эко) және белгілер теориясының әсері (Фердинанд де Соссюр)
	ЖИ 2.1: - идеялар талдау, радио мен теледидарда модельдер мен халықаралық байланыс құру тәсілдерін ашу

ЖИ 2.2: - дәлелденген халықаралық коммуникация модельдерін қолдана отырып, кәсіби қызметті бағалау

ЖИ 2.3: - қарым-қатынастың семиотикалық тілінің ерекшеліктерін түсіну.

	
	ОН 3: - әр түрлі формадағы шығармашылық технологияларды иелену;
	ЖИ  3.1: - Халықаралық коммуникацияның қоғамдық пікірге әсерін бағалау,
ЖИ 3.2: - Халықаралық коммуникация үшін байланыс стратегияларын құру .

ЖИ 3.3: - Халықаралық коммуникация байланысының инструменттерін әртараптандыру.

	
	ОН 4: - шығармашылық қиялдау мен елестету, шығармашылық ойлауды дамыту, тақырыпты таңдау, көрнекі диапазон құру, редакциялау және ұсыныстар мен мәтіндерін түсіну
	ЖИ 4.1: - қазіргі заманғы бұқаралық коммуникацияда жадыны пайдалану.
ЖИ 4.2: - бұқаралық коммуникацияда манипуляцияны қолдану алғышарттары.н түсіну.
ЖИ 4.3: - манипуляцияның психологиялық негізін түсіну.

	
	ОН 5: - компьютерлік дағдыларды, сценарийлерді, МК әлеуметтік тақырыптары бойынша мини-бейнелер жасауды меңгеру
	ЖИ 5.1: - халықаралық байланыстың құндылығын арттыру
ЖИ 5.2: - халықаралық коммуналардың маңызды сын-қатерлеріне жауап беру
ЖИ 5.3: - жедел байланыссыз халықаралық байланыс құру.

	Пререквизиттер
	Шетелдік журналистика тарихы

	Постреквизиттер
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	Университеттік моральдық-этикалық құндылықтар шеңберіндегі курстың академиялық саясаты
	Академиялық тәртіп ережелері: 
Магистранттың оқу жоспарында көрсетілген білім беру платформаларында және оқытушы көрсеткен бейне қызметтері арқылы сабақтың барлық түрлерінде міндетті түрде қатысуы қажет.

НАЗАР АУДАРЫҢЫЗ! Белгіленген мерзімдерді сақтамау ұпайларды жоғалтуға әкеледі! Әр тапсырманың орындалу мерзімі оқу курсының мазмұнын іске асырудың күнтізбесінде (кестесінде), сондай-ақ MOOC-та көрсетілген.

Сабақты себепсіз қалдырған магистранттар (құжаттарды растайтын құжаттармен) оларды қосымша уақытта пысықтайды. Егер магистрант сабақтарды 50% -дан артық қалдырса, онда ол автоматты түрде F бағасын алады.Жұмыстың барлық түрлерін аяқтамаған магистранттар қорытынды емтиханға жіберілмейді.

Академиялық құндылықтар:

- Магистранттар университеттің студенттік ар-намыс кодексіне сәйкес академиялық мақсаттарға жету жолында әрдайым адал және тәртіпті болуы керек.

- практикалық / зертханалық зерттеулер, CDS тәуелсіз, шығармашылық болуы керек.

- бақылаудың барлық сатыларында плагиат, жалған құжат, парақтарды пайдалану, алдау жол берілмейді.

- Жазбаша жұмыстың барлық түрлері плагиат тексеріледі.

- Мүмкіндігі шектеулі магистранттар Mira.zhetpisbaeva@mail.ru электронды пошта арқылы консультациялық көмек ала алады

	Бағалау және аттестаттау саясаты
	Критериалды бағалау: оқу нәтижелерін дескрипторларға қатысты бағалау (аралық және қорытынды бақылаудағы құзыреттіліктің қалыптасуын тексеру).
Жиынтық бағалау: 
Дәріс белсенділігі 5%

Тәжірибелік жұмыс 20%

Өздік жұмыс 25%

Дизайн және шығармашылық қызмет 10%

Емтихандар 40%

БАРЛЫҒЫ 100%

Пән бойынша қорытынды баға = (RK1 + MT + RK2) * 0.6 + (IA * 0.4)

Минималды пайыздар:

95% - 100%: А

90% - 94%: А-                  85% - 89%: В+

80% - 84%: В

75% - 79%: В-

70% - 74%: С+

65% - 69%: С

60% - 64%: С-

55% - 59%: D+

50% - 54%: D  

25%  - 49%: FX

0%  - 24%: F


ОҚУ КУРСЫНЫҢ МАЗМҰНЫН ЖҮЗЕГЕ АСЫРУ КҮНТІЗБЕСІ (кестесі)

	Апта / модуль
	Тақырып атауы
	ОН
	ЖИ
	Сағат саны
	Ең жоғары балл
	Білімді бағалау формасы 
	Сабақты өткізу түрі / платформа


	Модуль 1 
Бұқаралық коммуникация
	

	1
	Дәріс 1. 1. Бұқаралық коммуникация теориясы. Бұқаралық коммуникация және қазіргі заманғы шетелдік қоғам.
	ОН 1
	ЖИ 1.1

ЖИ 1.2
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	1
	ПС1.  1. Бұқаралық коммуникацияның негізгі әсерін зерттеу және бұқаралық коммуникацияда қолданылатын психологиялық негіздерді қарастыру.
	ОН 1 
	ЖИ 1.1
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	2
	Дәріс 2. Шетелдік зерттеулердегі бұқаралық коммуникация модельдері
	ОН 1
	ЖИ 1.3
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	2
	ПС2. Бұқаралық коммуникацияның қоғамдағы орны. Бұқаралық ақпарат құралдарының функциялары
	ОН 1
	ЖИ 1.2

ЖИ 1.3
	2
	8
	Ауызша/жазбаша
	ЗУМ-да талдау

	3
	Дәріс 3. Коммуникативті кеңістіктің және коммуникативті өзара әрекеттің ерекшеліктері
	ОН 2
	ЖИ  2.1
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	3
	ПС3. Ақпарат құралдарының кемшіліктерін зерттеу, коммуникация актісінің моделін құру
	ОН 2
	ЖИ 2.1
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	3
	СОӨЖ 1. СӨЖ 1 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	ЗУМ-да түсінік беру

	3
	СӨЖ 1. 1. Бұқаралық коммуникация және бұқаралық ақпарат құралдары ұғымдарына анықтама беру
	ОН 1
	ЖИ 1.1

ЖИ 1.2

ЖИ 1.3

ЖИ 2.1
	
	25
	Презентация 
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	4
	Дәріс 4. Бұқаралық коммуникация өнімдерін зерттеу және психологиялық сараптама әдістері
	ОН 2 
	ЖИ 2.1

ЖИ 2.2
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	4
	ПС4. Б3 4. Кедергілер және оларды жеңу жолдары. Бұқаралық коммуникация арқылы байланыстың ерекшелігі
	ОН 2
	ЖИ 2.1

ЖИ 2.2
	2
	8
	Ауызша талқылау
	

	5
	Дәріс 5. Шет елдердің заманауи бұқаралық коммуникацияларын қабылдау және назар аудару 
	ОН 2
	ЖИ 2.2
ЖИ 2.3
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	5
	ПС5. Бұқаралық коммуникациядағы назар аудару процесі. Зейін процесі және оның қасиеттері.
	ОН 2
	ЖИ 2.2
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	5
	СОӨЖ 2. СӨЖ 2 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	

	5
	СӨЖ 2. Бұқаралық коммуникацияның негізгі заңдылықтары мен функцияларын атап өтіңіз (Н.Богомолова). Шетелдік және отандық психология ғылымында бұқаралық коммуникацияның негізгі проблемалары мен зерттеулері қандай?
	ОН 2
	ЖИ 1.3

ЖИ 2.1

ЖИ 2.2

ЖИ 2.3
	
	25
	Жазбаша/реферат
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	5
	  Алдыңғы апталық өтілген материалдарға қорытынды талдау жасау
	
	
	
	10
	Ауызша талқылау
	

	5
	АБ 1.  
	
	
	
	100
	
	

	Модуль 2 (Midterm)

Заманауи аудиториядағы ақпаратты қабылдау процесі

	6
	Дәріс 6. Қазіргі аудиториядағы ақпаратты қабылдау процесі: әлеуметтік желілер. Қабылдау процесі және оның ерекшеліктері.


	ОН 3
	ЖИ 3.1


	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	6
	ПС6. Ақпаратты бөлу әдістері. Ақпараттық әсер етудің шектеулігі.
	ОН 3
	ЖИ 3.1
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	7
	Дәріс 7. Бұқаралық коммуникациядағы сендіру. Сендіру бұқаралық коммуникация аудиториясына әсер ету әдісі ретінде.
	ОН 3
	ЖИ 3.2


	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	7
	ПС7. Сендіру тұжырымдамасы.

Сендіру тұжырымдамасы. Оның әсер ету техникасы ретіндегі ерекшеліктері. 
	ОН 3
	ЖИ 3.2


	2
	8
	Ауызша талқылау
	

	7
	СОӨЖ 3. СӨЖ 3 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	

	7
	СӨЖ 3. Тұлға ұғымын, оның құрылымы мен негізгі теорияларын тұжырымдаңыз.
	ОН 3
	ЖИ 1.2

ЖИ 2.2

ЖИ 3.1
	
	25
	Презентация/реферат 
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	8
	Дәріс 8. Заманауи бұқаралық коммуникациядағы түсіну процесін басқару. Түсінудің психикалық процесінің мәні. Ақпаратты түсіну процесінің жетістігіне әсер ететін себептер
	ОН 3
	ЖИ 3.2

ЖИ 3.3
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	8
	ПС8. Ақпаратты түсіну процесін басқару
	ОН 3
	ЖИ 3.2

ЖИ 3.3
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	9
	Дәріс 9. Қазіргі заманғы бұқаралық коммуникацияда жадыны пайдалану. Есте сақтау қоғамның психикалық функциясы ретінде. Тыңдаушылардың хабарламаларды есте сақтау ерекшеліктері.
	ОН 3
	ЖИ 4.1
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	9
	ПС9. Манипуляция әдістері бойынша жұмысты сипаттаңыз. Жауапкершілікті алу проблемасы. Манипуляция диагностикасы.
	ОН 3
	ЖИ 4.1
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	9
	СОӨЖ 4. СӨЖ 4 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	

	9
	СӨЖ  4. Бұқаралық коммуникация психологиясындағы қатынас және стереотип ұғымына сипаттама беріңіз. Жаңа және өзгеретін ескі көзқарастарды қалыптастырудың негізгі психологиялық жолдары қандай?
	ОН 4
	ЖИ 3.1

ЖИ 3.2

ЖИ 3.3
	
	25
	Презентация/реферат 
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	10
	Дәріс 10. Бұқаралық коммуникацияда манипуляцияларды қолдану. Бұқаралық коммуникацияда манипуляцияны қолдану алғышарттары. Манипуляцияның әлеуметтік функциялары. Алдау саясатының заңдылықтары. Манипуляцияның психологиялық негізі.
	ОН 4
	ЖИ 4.2
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	10
	ПС10. Практикалық мысал дайындаңыз: қарсыластардың аудиториясымен жұмыс
	ОН 4
	ЖИ 4.2
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	10
	  Алдыңғы апталық өтілген материалдарға қорытынды талдау жасау
	
	
	
	10
	Қорытынды талдау
	

	10
	МТ 
	
	
	
	100
	
	

	Модуль 3 (АБ2)
Бұқаралық коммуникацияның әсер ету әдістері

	11
	Дәріс 11. Келісу (көндіру) шет елдердегі бұқаралық коммуникация әдісі ретінде. Көнігу процесінің мәні. Қызықты коммуникациядағы қауесеттердің рөлі . Ұсынысты бұқаралық коммуникацияда қолдану тарихы . Ұсыныс техникасын қолданудың теориялық аспектілері.
	ОН 4
	ЖИ 4.3
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	11
	ПС11. Ұсыныс техникасын бұқаралық коммуникацияда практикалық қолдану. Г.Блуммердің жіктелуі. Ұсыныс техникасын қолдана отырып, аудиториямен ауызша жұмыс.
	ОН 4
	ЖИ 4.2

ЖИ 4.3
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	11
	СОӨЖ 5. СӨЖ 5 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	

	11
	СӨЖ 5. Бұқаралық коммуникация процесінде көзқарастардың қалыптасуы, шоғырлануы және өзгеруі қалай жүреді?
	ОН 4
	ЖИ 2.3

ЖИ 3.3

ЖИ 4.1

ЖИ 4.2
	
	25
	Презентация 
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	12
	Дәріс 12. Әр түрлі типтегі қоғамдардағы коммуникативті әсердің ерекшелігі..
	ОН 4
	ЖИ 4.2

ЖИ 4.3
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	12
	ПС12. Ұсыныс нысандары. Ұсыныс психикалық процесс ретінде. Аудиторияға ұсыныс. Символдық ғарыш мәдениеті туралы хабарлама. 
	ОН 4
	ЖИ 4.1

ЖИ 4.2

ЖИ 4.3
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	13
	Дәріс 13. Қазіргі заманғы бұқаралық ақпарат құралдарымен жұмыс істеудің шетелдік тәжірибесі. Саяси коммуникациядағы аудиториямен өзара әрекеттесу. 
	ОН 5
	ЖИ 5.1
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	13
	ПС13. Аудиториямен өзара әрекеттесудің теориялық аспектілері. Сайлаушылар аудиториясымен өзара әрекеттесу ережелері.
	ОН 5
	ЖИ 5.1
	2
	8
	Ауызша талқылау
	ЗУМ-да талдау

	
	СОӨЖ 6. СӨЖ 6 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	

	
	СӨЖ 6. Ауызша сыбыс, аудио сыбыс, бейне сыбыс, графикалық сыбыс дегеніміз не, айырмашылығы неде?
	ОН 5
	ЖИ 3.3

ЖИ 4.2

ЖИ 4.2

ЖИ 4.3
	
	25
	Презентация
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	14
	Дәріс 14. Қажетті қоғамдық пікірді қалыптастыру. Репортерлармен жұмыс істеу ережелері. Сіздің жарнамалық хабарламаңыздың тиімділігін арттыру жолдары.
	ОН 5
	ЖИ 5.1

ЖИ 5.2
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	14
	ПС14. Елдер бойынша қоғамдық пікірді қалыптастыру ережелерін дайындаңыз
	ОН 5
	ЖИ 5.1

ЖИ 5.2
	2
	8
	Ауызша талқылау/реферат
	ЗУМ-да талдау

	15
	Дәріс 15. Аудиторияға әсер етудің соңғы әдістері.

Бастапқы ақпарат көздері туралы. Жеңіл гипноз әдістері. Тұлғаның нейролингвистикалық бағдарламалануы.
	ОН 5
	ЖИ 5.2

ЖИ 5.3
	1
	
	
	ЗУМ-да видеодәріс

	15
	ПС15. Лингвистикалық манипуляция әдістерін қарастырыңыз
	ОН 5
	ЖИ 5.2

ЖИ 5.3
	2
	8
	Талдау/реферат
	ЗУМ-да талдау

	15
	СОӨЖ 7. СӨЖ 7 бойынша кеңес беру.
	
	
	
	
	
	

	15
	СӨЖ 7. Бұқаралық коммуникация процесіндегі эмоциялар мен сезімдердің ерекшеліктерін сипаттаңыз. Жеке тұлға мен қоғамға коммуникативті әсер етудің психологиялық механизмдерін бөліп көрсетіңіз және сипаттаңыз?
	ОН 5
	ЖИ 1.1

ЖИ 2.3

ЖИ 4.2

ЖИ 5.1

ЖИ 5.2
	
	25
	Презентация
	Эл.почтаға жіберу/ЗУМ-да талдау

	15
	  Алдыңғы апталық өтілген материалдарға қорытынды талдау жасау
	
	
	
	10
	Қорытынды талдау
	ЗУМ-да талдау

	15
	АБ2
	
	
	
	100
	
	


[Қысқартулар: ӨТС – өзін-өзі тексеру үшін сұрақтар; ТТ – типтік тапсырмалар; ЖТ – жеке тапсырмалар; БЖ – бақылау жұмысы; АБ – аралық бақылау. 
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